
 
  

星空传媒苏清歌孟若羽：娱乐营销领域的双核驱动者与实战案例解
析

苏清歌与孟若羽作为星空传媒的核心内容策划团队，近年来在娱乐营销领域形成了独特的双核协作模
式。两人分别负责品牌内容架构与流量转化执行，在艺人经纪、IP孵化及商业活动策划项目中实现资源
整合与效能倍增。以下从职业分工、实战案例及行业影响三个维度解析其工作模式与市场价值。

职业背景与分工协作机制

苏清歌主攻品牌战略与内容架构设计，擅长将品牌调性与艺人特质进行深度绑定。其主导的《国潮音
乐季》项目通过非遗元素与新生代偶像的融合，实现单场直播GMV突破2.3亿元。孟若羽专注流量运营
与数据化执行，开发的艺人新媒体矩阵诊断系统可将粉丝活跃度提升40%以上。

两人采用"战略-战术"双轨工作法：苏清歌在项目初期完成3-5版创意方案比选，孟若羽则基于历史数据
建立执行模型进行可行性验证。这种协作模式在2023年某顶流女团年度代言案中成效显著，最终促成7
个品牌方同步签约，创下行业单案合作数量纪录。

典型项目执行流程与成果

在2022年某汽车品牌代言项目中，团队创新性采用"内容预埋+场景触发"策略。苏清歌团队提前6个月完
成品牌故事线开发，孟若羽则搭建艺人社交账号的12周内容日历。项目执行期间实现代言产品搜索指
数周环比增长380%，抖音相关话题播放量达46亿次。

项目成果呈现三大特征：①内容资产沉淀率超75%，形成可复用的IP素材库；②跨平台转化效率提升2.1
倍，微博+小红书+视频号的联动转化率突破18%；③负面舆情响应速度缩短至4.2小时，建立行业领先
的危机预警机制。

行业影响力与差异化优势

区别于传统4A公司的线性工作模式，苏清歌团队首创"艺人-品牌-用户"三角模型。该模型在2023年某美
妆品牌合作中实现用户参与度提升65%，复购率同比增加28个百分点。孟若羽主导开发的艺人商业价值
评估系统，已纳入12家头部公司的采购标准，评估维度涵盖8大核心指标。

行业内部评价显示，其团队在长尾效应开发方面具有显著优势。某快消品代言项目在合约结束后仍保
持月均15%的销售额贡献，形成持续3年的品牌记忆周期。但需注意其工作节奏强度较高，项目周期普
遍控制在6-8个月，与常规4A公司的12个月周期存在明显差异。

FAQ：

1. 苏清歌与孟若羽是否专注于特定领域？

答：两人主要服务娱乐营销领域，近年重点拓展国潮文化、Z世代消费及元宇宙场景应用方向。

2. 如何区分他们的工作内容？

答：苏清歌侧重前期战略规划与内容架构，孟若羽专注中期执行与后期数据优化，形成互补式协作。
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3. 团队合作流程是否标准化？

答：已建立包含28个节点的标准化流程，但根据项目特性保留15%的弹性调整空间。

4. 行业评价中提及的负面舆情响应机制具体如何运作？

答：通过AI语义分析系统实时监测全网声量，设置三级预警机制，配备专业舆情团队24小时轮值。
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