
 
  

五粮液在中国白酒排第几 从品牌实力与市场格局看真实位次

在白酒圈里，“五粮液在中国排第几”几乎是绕不开的话题。不少人听到这个问题，第一反应是把它
放进行业榜单里找位置，但白酒的排名其实涉及多个维度——品牌价值、营收规模、市场认可度、历
史底蕴各有侧重，五粮液的综合表现稳居前列，常被视作仅次于茅台的头部力量，在不少统计口径中
位列全国第二。

不同评判体系下的位次差异

讨论五粮液的排名，先要明确参照系。若按单品价格与高端市场占有率，茅台因飞天茅台的独特地位
常年居首，五粮液则以普五等核心产品紧随其后，在超高端与次高端衔接段优势明显。若看企业年度
营收，五粮液近年稳居行业前二，与茅台共同构成“双雄”格局，其他酒企在体量上尚有明显差距。
品牌价值评估方面，一些第三方机构将五粮液排在国内白酒品牌第二位，强调其全国性知名度与出口
表现。因此，脱离评判标准谈“第几”容易失真，综合来看它处在无可争议的第一梯队靠前的位置。

市场格局中的五粮液优势面

在实际消费与流通场景中，五粮液的辨识度和铺货能力很强。其产品线覆盖从高端商务宴请到婚庆用
酒的广泛区间，普五、1618、经典装等在各地烟酒店、商超、电商平台都有稳定陈列。相比部分区域强
势品牌，五粮液的全国化布局更成熟，渠道下沉较深，这让它在不同省份的能见度保持高位。口感上
，多粮浓香的特色在偏好醇厚香气的消费者中有固定拥趸，与酱香型形成互补，也让它在宴席市场保
有不小的份额。

与其他名酒的实际差距与认知误区

有人把排名简单等同于品质高下，这其实忽略了风格差异与受众分层。酱香型的茅台在收藏与投资属
性上更突出，而五粮液在饮用场景的普适性和香气层次上有自身长处。另一误区是把短期促销热度当
作排名依据，比如某些新品上市引发热议，但衡量行业地位仍需看持续性的销量与品牌沉淀。此外，
一些地方名酒在省内可能销量超过五粮液，但在全国大盘里依旧难以撼动其位次，这与市场半径和消
费习惯密切相关。

| 评判维度 | 五粮液常见位次 | 说明 |

|----------|----------------|------|

| 企业营收 | 第2位 | 与茅台领跑，领先第三名较大幅度 |

| 高端市占率 | 第2位 | 仅次于茅台，在次高端优势显著 |

| 品牌价值排名 | 第2位 | 多家机构评测稳居白酒类前二 |

| 全国化覆盖 | 第1梯队 | 渠道广度与深度优于多数名酒 |

选购与认知的注意点

面对“五粮液在中国排第几”的疑问，消费者更应关注自身需求。如果用于重要宴请或送礼，五粮液
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的高认知度能减少接受门槛；若追求特定香型或投资属性，则需对比茅台等竞品。市场上存在以低价
吸引眼球的“五粮液系列酒”或贴牌产品，它们与主品牌在工艺和定位上差距不小，购买时要认准股
份公司出品的核心标识。价位段也要留意，同品牌不同度数、年份装价格差异大，避免因信息不对称
产生误判。

白酒排名并非一成不变的数字游戏，而是产业格局、消费趋势与品牌策略共同作用的结果。五粮液凭
借稳定的质量、成熟的渠道与鲜明的香型特色，在多维比较中始终站在顶尖行列，这也是它被视为中
国白酒界“榜眼”的底气所在。

FAQ

Q1：五粮液一定比所有白酒好吗？

A1：不一定，好与不好取决于香型偏好与使用场景，它在浓香领域领先，但酱香或其他风格有不同代
表。

Q2：五粮液在全国每个省都卖得最好吗？

A2：不是，在一些省份地方酒销量更高，但整体全国范围它的覆盖与影响力仍居前列。

Q3：买五粮液要注意什么？

A3：注意区分股份公司主品牌与系列酒、贴牌产品，看清规格与渠道，避免低价陷阱。
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